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JAZYK A OBSAH TISKOVE REKLAMY
MINULOSTI X SOUCASNOSTI

Ukoly

Posudte jazyk a obsah vybranych tiskovych reklam z 30. let minulého stoleti. Totéz
provedte u vybranych soucasnych tiskovych reklam. Reklamy z obou skupin srovnejte.
Rozbor a naslednda srovnani provedte s ohledem na kritéria stanovena reklamnimi
odborniky 30. let min. stoleti a soucasnosti. Vybrané reklamy posudte vidy podle obou
sad kritérii!

— 1. Nejprve o vybranych reklamach diskutujte, pokuste se sami pojmenovat
e nejzretelnéjsi rozdily. Posudte reklamy Elida 1 — 4, Taft, Pure Active, Fa
Deo Active Pearls, Auto Skoda 1 a 2, Automobilové novinky General
Motors v roce 1930 — 1 a 2, Nova Skoda Fabia.
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2. Pfi posuzovani kaidé znabidnutych reklam vyberte z nasledujicich
moznosti (kritéria stanovena reklamnimi odborniky 30. let min. stoleti),
vybrané podtrhnéte:

a) logi¢nost x nelogic¢nost, srozumitelnost x nesrozumitelnost, taktni
(lidskost) x netaktni podoba vyobrazeni/textu;

b) pfitomnost x nepfitomnost cizich slov;

c) textova dotace (kratké x nezadouci dlouhé véty, souvéti, odstavce, délka
celého textu);

d) velikost pisma (dostatecnd x nedostatecna);

e) lez x pravdivé vyznéni;

f) uréeni x neurceni typického zastupce cilové skupiny;
g) okamzité upoutdni x nepoutdni pozornosti ¢tenare;

h) pfitomnost x nepfitomnost pfiléhavého a slusného humoru.

3. Pfi posuzovani kaidé znabidnutych reklam vyberte z ndasledujicich
moznosti (kritéria stanovena soucasnymi reklamnimi odborniky), vybrané
podtrhnéte:

a) forma zpracovani (pouze text, text a obrazek/foto, pouze obrazek/foto);

b) konkrétnost x nekonkrétnost, presnost x nepresnost, srozumitelnost x
nesrozumitelnost a jednoduchost x sloZitost vyobrazeni/textu;

) pfitomnost x nepfitomnost cizich, neznamych, zbytecnych slov, klisé, frazi;

d) efektivita x neefektivita titulku (efektivni titulek je umistén pod
obrazkem);

e) textovd dotace (kratké x nezaddouci dlouhé véty, souvéti, odstavce);
f) doporucend posloupnost: ilustrace, titulek a text — splnéna x nesplnéna;
g) lez x pravdivé vyznéni;

h) téon textové reklamy (osobni x neosobni, pfijemny x protivny,
prikazovacsky);

ch) textova a obrazova napaditost, originalita x nuda;
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i) poslani reklamy (vime x nevime, co ma reklama sdélit a jaké cilové skuping,
kdo je jejim typickym zastupcem);

j) snadna x nesnadna zapamatovatelnost.

Cilova skupina je skupina lidi, kterd ma spolecné urcité znaky; zajima inzerenty,
zadavatele a tvlrce reklamy.

Poznamka Kritéria pro posuzovani reklamnich sdéleni byla sestavena s ohledem na pozadavky
pro kladené na reklamu ve 30. letech a v soudasnosti. Zdroj: DANEK, V. Zobrazeni Zeny
ucitele: v reklamé, historické srovndni. Zlin: UTB, 2011. Diplomova prace - nepublikovano.

Z ¢asovych divodli nemusite posoudit vSechny nabidnuté reklamy.

Ukoly mohou Zaci provadét ve dvojicich nebo ve skupinach.

Reklamni vyobrazeni jsou k dispozici ve féliich i na CD (pro pfipad promitani).
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INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI
Vytvoieno v ramci projektu:
Pfiprava a realizace vyukovych materialli pro podporu komunikacni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka a literatury na zakladnich
Skolach a viceletych gymnaziich
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